Bud?ety

Bud?ety SKARBONKI

Zasady ustawienia bud?etu (tak ustawione bud?
ety b?d? widoczne dla przedstawiciela)

1. wybieramy typ Skarbonka/piggy bank

2. Budzet musi by¢ aktywny

3. Jezeli daty start i koniec bedg puste, nie bedzie ograniczenia. Jezeli beda ustawione,
budzet bdzie pokazywat sie tylko w tym zakresie czasowym

Zasady limitowania towarow

e jezeli nie sg ustawione zadne limity na produkty/kategorie budzet bedzie dostepny dla
wszystkich produktéw

e ustawienie flagi na promocji Promocja moze by¢ edytowana przez skarbonke na wytgczong
spowoduje, ze towary sprzedane w tej promocji nie beda dostepne dla tego budzetu
(towary beda zablokowane w edycji skarbonki)

o Na towarze/kategorii mozemy ustawi¢ 3 ograniczenia. Ograniczenia sg wyliczane od ceny
ostatecznej (po przejsciu przez promocje i cenniki):
- Maksymalny rabat
- Maksymalna skarbonka - maksymalna wartos¢ jakg mozemy pobrac ze skarbonki
- Minimalna cena

Zasady wyliczania dost?pnego bud?etu na
skarbonce

o dokumenty beda ograniczone do dokumentdéw z zakresu na jaki obowigzuje budzet. Jezeli
daty nie sg ograniczone, dokumenty réwniez nie beda ograniczane czasowo

e budzet pomniejszajg tylko dokumenty zatwierdzone/wyeksportowane

e limit bedzie dostepny tylko dla grup/kontrahentéw dodanych do budzetu

e zasada wyliczania limitu. Jezeli jest ustawiony limit globalny, wartos¢ z limitu globalnego
jest brana jako dostepny budzet. W nastepnej kolejnosci jest sprawdzany limit na
kontrahenta/grupe (limit dla kontrahenta ma priorytet nad limitem na grupe)
kontrahentéw. Jezeli jest ustawiony zastepuje limit globalny. W ostatnim kroku jest



sprawdzany limit na przedstawiciela, jezeli jest ustawiony - limit przedstawiciela jest brany
jako ostateczny.

e jezeli budzet jest okreslony na kategorie kontrahentéw i kontrahent nalezy do wiecej niz
jedna kategoria dla ktérych zostat okreslony budzet, zostanie wybrany mniejszy budzet

e pobrany limit jest pomniejszany o juz wykorzystany limit.

e wykorzystanie jest wyliczane w grupie obiektéw ktérej dotyczy limit. Przyktad. Jezeli limit
jest ustawiony na grupe kontrahentdéw, dostepny limit jest pomniejszany o budzet
wykorzystany na tej grupie kontrahentéw.

Bud?ety PROMOCYJNE

Zasady ustawienia bud?etu (tak ustawione bud?
ety b?d? widoczne dla przedstawiciela)

1. wybieramy typ Promocyjny

2. Budzet musi by¢ aktywny

3. Jezeli daty start i koniec bedg puste, nie bedzie ograniczenia. Jezeli bedg ustawione,
budzet bdzie pokazywat sie tylko w tym zakresie czasowym

Zasady limitowania towarow

e budzet promocyjny musi mie¢ wybrang promocje na ktérg jest naktadany
e budzet moze obejmowac wiecej niz jedng promocje

Typy dost?pnych ogranicze?

e Limit uzy¢ - system sprawdza ile razy dana promocja byta uzyta na dokumentach

e llosciowy - sumujemy ilosci wszystkich towaréw oznaczonych promocjami z
analizowanego budzetu

e Wartosciowy - sumujemy wartosci netto (ilos¢ * cena ostateczna) wszystkich towaréw
oznaczonych promocjami z analizowanego budzetu

Zasady wyliczania dost?pnego bud?etu
promocyjnego

o dokumenty beda ograniczone do dokumentdéw z zakresu na jaki obowigzuje budzet. Jezeli
daty nie sg ograniczone, dokumenty réwniez nie beda ograniczane czasowo

e jezeli budzet jest globalny, pod uwage sg brane wszystkie dokumenty z promocjami
objetymi budzetem



e jezeli do budzetu sg dodane grupy kontrahentéw/kontrahenci, dokumenty beda
ograniczone tylko do dokumentéw z tych grup/kontrahentéw

e jezeli do budzetu sg dodani przedstawiciele, dokumenty sg ograniczane do tych
przedstawicieli handlowych

e powyzsze ograniczenia sg naktadne “jedno po drugim” co oznacza, ze bedzie wzieta czes¢
wspdlna wszystkich warunkéow

e budzety obiektow sg niezalezne. Oznacza to, ze promocja pozostanie dostepna do
momentu kiedy chociaz jeden limit jest dostepny dla danej promocji. Inaczej méwigc
dopdki wszystkie limity nie zostang wyczerpane.

e jezeli promoja jest dodana na kontrahentéw z grupy A i B a budzet jest zdefiniowany dla
grupy A, dla kontrahentéw z grupy B aplikacja bedzie pokazywata, ze budzet jest
wyczerpany.

e dla typu Limit uzy¢ jezeli przyktadowo ustawimy 2 na grupe kontrahentéw, oznacza to,
ze kazdy kontrahent z tej grupy moze kupic¢ 2 pakiety promociji.

e Jezeli chcemy, aby kilka budzetéw miato wspdlny limit dla promocji, zaznaczamy opcje
"Budzet wspoétdzielony dla promocji". Gdy ta opcja jest wytgczona, a do jednego
budzetu przypisanych jest kilka promocji, kazda z nich traktuje ten budzet niezaleznie.
Efekt jest taki sam, jak gdyby utworzy¢ osobne budzety o identycznych parametrach i
przypisac po jednym do kazdej promocji.

e Jezeli dla budzetu indywidualnego na grupe kontrahentéw wybierzemy Typ limitu: "Limit
na kontrahencie", to okreslony limit budzetu bedzie stosowany osobno dla kazdego
kontrahenta. Oznacza to, ze kazdy kontrahent z danej grupy bedzie miat indywidualny
limit budzetowy.
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